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FICHTELGEBIRGE

Deutschlands Kreative: Jahreskonferenz im Fichtelgebirge

Schopfterischer Geist spielt zentrale Rolle
1

Auch im Fichtelgebirge
sind die Kreativen ein
wichtiger wirtschaftlicher
Faktor. Die Branche wachst
und erhilt immer mehr
Aufmerksamkeit.

Von Rainer Maier

Roslau - Sie wollen nicht mehr nur
Mauerbliimchen sein, beldchelt als
die ,ein bisschen Verrtickten” und
nicht selten abgespeist mit Brosa-
men fiir ihre schopferischen Leistun-
gen: Die Kreativen in Deutschland
ringen um Anerkennung und Wert-
schitzung ihrer Arbeit, um die Be-
gegnung mit der klassischen Wirt-
schaft und der 6ffentlichen Verwal-
tung auf Augenhohe und - nicht zu-
letzt —um addquat bezahlte Auftrdge.
Bei ihrer zweitdgigen Jahreskonfe-
renz in Roslau beschaftigten sich Ver-
treter der Branche in der ehemaligen
Porzellanfabrik Winterling intensiv
mit sich selbst und mit ihrem Wir-
ken nach aufien.

Wichtig ist den gestalterisch Tati-
gen der Republik vor allem die Ver-
netzung. Untereinander und mit Be-
horden, die Fordermittel ausreichen
konnen, sowie Unternehmen, die ih-
nen Auftrage geben. Beispiellos in
Deutschland ist hier das Forum Krea-
tivwirtschaft Fichtelgebirge, das der
Landkreis Wunsiedel gemeinsam mit
der Kiinstlerkolonie Fichtelgebirge
(Kiiko) seit Feb-

ruar betreibt. . .

Astrid Koppel ist 99 Die Wirtschaft
die  Netzwerk- ist kein
managerin  des Feind
Forums. Ein an- dler Kultur. ¢6
spruchsyoller Dr. Dieter Rossmeissl,
YOllZGlt]Ob, .den Ex-Kulturdezernent
sie auf einer in Erlangen
Halbtagsstelle

erledigt. ,Netz-
werkmanagement auf diesem Ni-
veau ist Wahnsinn“, lobt die Kiiko-
Vorsitzende Sabine Gollner. Und sie
stellt klar: ,Ehrenamtlich geht das
gar nicht mehr.”

Die Kreativen aus ganz Deutsch-
land sind erstaunt, dass es hier im
Fichtelgebirge = Wirtschaftsforderer
gibt, die bereit sind, ganz neu zu den-
ken. Und Politiker, die den Mut ha-
ben, Strukturwandel auch mal posi-
tiv zu sehen. Roslaus Biirgermeister
Torsten Gebhardt etwa, der versucht,
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den Winterling-Leerstand tber das
gemeinsame Kommunalunterneh-
men zu vermarkten. ,Da sind kreati-
ve Ideen gefragt”, sagt er.

Corinna Hesse aus Tischow in
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Intensive Workshop-Arbeit in der ,,Etage 4“ des ehemaligen Winterling-Gebadudes war Teil der Jahreskonferenz der Kreativwirtschaft.
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Mecklenburg-Vorpommern,  Spre-
cherin von ,Kreative Deutschland”,
kennt das, wenn sie an die Leerstian-
de in wirtschaftlich notleidenden
Regionen denkt: ,,Wir sehen Poten-
ziale, wo andere ein Problem sehen.”
Sie zeigt ein Bild von einem leeren
Glas und liefert die aus ihrer Sicht
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um (ber sich
hinauszu-

wachsen. 66
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passendere Bezeichnung dafiir: ein
zu fiillendes Glas.

Zu fiillende Gléser gibt es vor allem
auf dem Land. ,In der Stadt ist inno-
vativer Freiraum eine knappe Res-

Reichlich Platz fiir Raumpioniere

Immer mehr Kreative
fliichten aus den Stadten.
Auf dem Land finden sie
Ruhe, Inspiration - und
glinstige Immobilien.

Roslau - Die Zukunftsbranche Krea-
tivwirtschaft zieht es immer starker
in die landlichen Gebiete. Dort gibt
es den ,Freiraum fiir Macher”, wie
die Kampagne der Entwicklungs-
agentur im Landratsamt langst er-
kannt hat. Die Stadte dagegen wer-

den immer voller, immer stressiger,
immer teurer. Aber einen Vorteil ha-
ben sie: Die Kreativschaffenden in
den Metropolen sind gut vernetzt.
Man kennt sich, man arbeitet ge-
meinsam an Projekten, man erhilt
Auftrage aus der o6ffentlichen Verwal-
tung und aus der Wirtschaft.

Auch in den Fldchenldndern ist die
Kultur- und Kreativwirtschaft sehr
prasent, sagt Corinna Hesse, Spre-
cherin von ,Kreative Deutschland”
und selbst in Mecklenburg-Vorpom-
mern zuhause. Aber: ,Sie sind relativ
schwer zu finden.” Das soll sich dn-

Pladoyer fiir eine mutige Raumnahme durch die Kreativen: Corinna Hesse, Spre-

cherin von ,,Kreative Deutschland®, und Sabine Gollner, Vorsitzende der Kiinst-

lerkolonie Fichtelgebirge.
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dern. Durch Vernetzung wie in der
Kiinstlerkolonie Fichtelgebirge (Kii-
ko). 120 Mitgliedsunternehmen hat
die 2012 gegriindete Kiiko bereits,
wie Vorsitzende Sabine Gollner aus
Bad Berneck berichtet: ,Wir sind
deutschlandweit das grofte Netz-
werk fiir Kreativschaffende im landli-
chen Raum.” Im Februar hat man,
gemeinsam mit dem Landkreis Wun-
siedel, im Forum Kreativwirtschaft
Fichtelgebirge auch eine hauptamtli-
che Stelle fiir eine Netzwerkmanage-
rin geschaffen.

Die Kreativen bringen, wie beide
Rednerinnen betonen, nicht nur die
eigenen Unternehmen voran, son-
dern werten dariiber hinaus die ge-
samte Region auf. Sie geben Impulse,
sie machen das lindliche Leben inte-
ressanter — gerade auch fiir junge
Leute, die man hier halten will. Sie
hoffen auf Wertschitzung aus der Be-
volkerung und die Begegnung auf
Augenhohe mit der klassischen Wirt-
schaft. Sie wollen von sich aus sicht-
barer werden, ihre Arbeit offensiver
dar stellen.

Dazu brauchen sie allerdings
etwas, an das ihre Kollegen in den
Metropolen deutlich leichter kom-
men: Auftrage. Rainer Maier

Kopfe fordern, nicht tote Materie

Roslau — Der Fokus des Wirtschafts-
forderers hat sich verschoben.
Schaute Thomas Edelmann auf dem
Hohepunkt der Strukturkrise vor al-
lem auf Unternehmen, die in gro-
flem Umfang Arbeitsplatze geschaf-
fen haben, so sieht der Chef der Ent-
wicklungsagentur Fichtelgebirge
jetzt verstarkt den Wert der Kreati-
ven. ,Es war an der Zeit, sich um
diese Branche zu kiimmern“, sagt er.

Edelmann will den Kreativschaf-
fenden helfen, will ihnen Fordergel-
der zugidnglich machen, will ihre Ar-

beit sichtbarer werden lassen, will
anderen Unternehmen zeigen, was
es in der Region alles gibt und dass
man sich gute
Fotografen
oder Designer
nicht aus den
Metropolen
holen  muss.
Dankbar sei er
dafiir, dass die-
ser Ansatz im
Landkreis
Wunsiedel

Thomas Edelmann

auch politisch mitgetragen wird. Mit
anderen Teilnehmern des Panelge-
sprachs am Dienstagabend ist sich
Edelmann einig, dass es darum geht,
die gestalterisch tdtigen Macher zu
unterstiitzen: ,Wir fordern Kopfe,
nicht tote Materie.”

Kreative steigerten die Attraktivi-
tit einer Region, seien also ein wich-
tiger Standortfaktor. Dabei wirkten
sie positiv nach aulen und nach in-
nen. Bei der Konferenz in Roslau sei
die enorme Energie der Branche
sichtbar geworden. Rainer Maier
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source”, sagt Jirgen Enninger, Leiter
des Kompetenzteams Kultur- und
Kreativwirtschaft in Miinchen. Auf
dem Land dagegen konne man ,die
Fiille des leeren Raums entdecken”.
Und: Kreativschaffende erh6hten die
Widerstandsfahigkeit einer Region
gegen Herausforderungen von au-
fRen, ein Mehr-
wert jenseits der
blofien wirt-
schaftlichen Be-
deutung.

Durch kiinstle-
rischen Input
konnten Unter-
nehmen und Or-
ganisationen
Wege entdecken,
um iiber sich hinauszuwachsen, sagt
Dirk Dobiéy. Der Mitbegriinder der
Beratungsagentur Age of Artists ruft
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ubertragen: ,Firmen sollten sich Im-
pulsgeber ins Haus holen.”

Auch Dr. Dieter Rossmeissl pladiert
dafiir, Kultur nicht nur als Nachfol-
gegewdchs auf industriellen Brachen
zu sehen. Der frithere Dezernent fiir
Bildung, Kultur und Jugend der Stadt
Erlangen wiinscht sich Unterneh-
men, die die Bertihrung mit den
Kreativen nicht scheuen, sondern
suchen: , Das kann fiir beide Seiten
forderlich sein.” Die Wirtschaft sei
kein Feind der Kultur, sondern kén-
ne deren Partner auf Augenhohe
sein. Wichtig dabei sei es allerdings,
die Freiheit der Kunst hochzuhalten
und sich nicht instrumentieren oder
mit lacherlichen Honoraren abspei-
sen zu lassen. Selbstbewusstsein sei
gefragt, dann konnten auch mehr
Kreative von ihrer Arbeit leben. Ross-
meissl ist sich sicher: Die Kreativwirt-
schaft wird weiter schneller wachsen
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Kreativwirtschaft

Unter Kultur- und Kreativwirtschaft
versteht man alles das, was pro-
duktiv aus Kultur hervorgeht oder
sich mit Kultur beschaftigt. Zur
Branche zdhlen alle Unternehmen,
die liberwiegend erwerbswirt-
schaftlich orientiert sind und sich
mit der Schaffung, Verteilung und
medialen Verbreitung von kulturel-
len und kreativen Giitern und
Dienstleistungen befassen. Verhin-
dender Kern ist der schdpferische
Akt.

2006 kam die Kultur- und Kreativ-
wirtschaft in ihrer Bruttowert-
schopfung mit 58 Milliarden Euro
in Deutschland bereits nahe an den
Wert der Automobilindustrie (64
Milliarden Euro) heran. Die Bran-
che wachst stetig: 2008 erzielte sie
eine Bruttowertschopfung von 63
Milliarden Euro und einen Umsatz
von 132 Milliarden Euro.

Rund 238 000 Unternehmen mit
knapp einer Million Erwerbstdtigen
sind heute in der Kultur- und Krea-
tivwirtschaft tatig. Dabei ist die
Branche sehr kleinteilig organi-
siert: Knapp neunzig Prozent der
Unternehmen zdhlen zu den Klein-
beziehungsweise Kleinstbetrieben
mit maximal zehn Beschiftigten.
Zur Kreativwirtschaft zdhlen dabei
nicht nur die schopferisch Tatigen
selbst, sondern auch deren Ver-
markter und Verbreiter, also nicht
nur der Autor eines Romans, son-
dern auch die Buchhandlerin, die
ihn verkauft, nicht nur der Darstel-
ler in einem Film, sondern auch der
Vorfiihrer im Kino.

Problematisch ist, dass viele Berei-
che von staatlicher Férderung ab-
hangig sind, ohne die sie nicht le-
bensfahig wéren. Die Enquete-Kom-
mission ,,Kultur in Deutschland“
empfahl deshalb im Jahr 2005, die
Wirtschaftsforderung fiir kulturelle
Giiter starker zu 6ffnen und Griin-
dern besseren Zugang zu Finanzie-
rungsquellen zu ermdglichen. Ziel
ist es, diesem Wirtschaftsbereich
positive Perspektiven zu erschlie-
Ben. AuBerdem soll die wirtschaft-
liche Basis der innovativen kleinen
Kulturbetriebe gestarkt und die Er-
werbschancen freischaffender

dazu auf, kiinstlerische Haltung auf
unternehmerisches Gestalten zu

als die klassischen Branchen.

Kiinstler verbessert werden.

LEUPOLDSGRUN. Extreme Lagerkosten zwingen
Inhaberfamilie zu einmaliger Mafinahme / Siimtliche
Teppiche werden verschenkt / Nur die urspriingliche
Mehrwertsteuer ist zu zahlen

Die Liquidation der Orientteppich-Galerie Mai GmbH
hatte vor Kurzem fiir Aufsehen gesorgt, wobei etliche
Biirger die aufgrund der im Nachgang der Aro-Insolvenz
aufgetretenen Finanzprobleme unabdingbar gewordene
Sonderaktion genutzt hatten, um sich bei hochwertiger
klassischer, moderner, seidener und antiker Kniipfkunst
die Schndppchen des Jahres zu sichern.

Trotz des regen Interesses konnte jedoch das immense
Kontingent an edlen Orientteppichen dabei wie erwartet
nicht komplett verduBert werden. Nach dem Ende des
Ausverkaufs wurden daher alle verbliebenen Exponate
in eine Lagerhalle verbracht. Doch das hat sich nun als
massives Problem entpuppt: Die Kosten der Einlagerung,
vor allem fiir Versicherung und fachménnische Pflege,
sind so hoch, dass sie aus der vorhandenen Liquiditit
nicht mehr zu tragen sind. ,, Es ist absurd: die erlesenen
Teppiche stellen erhebliche Werte dar und sorgen gleich-
zeitig fiir unlosbare finanzielle Schwierigkeiten , so der
Betreiber des Traditionshauses Mai, Saeid Ordibehesht.

Lieber ein Ende mit Schrecken als ein Schrecken ohne Ende: Saeid Ordibehesht, Betreiber der Teppichgalerie
Mai GmbH, verabschiedet sich der Familie zuliebe aus der Teppichbranche und verschenkt im Oertel-Zentrum
in Leupoldsgriin (Am Lowenberg 5, Nihe Autobahn A9, Abfahrt Hof) den gesamten verbliebenen Bestand

ANZEIGE

Gesamter Warenbestand
wird nahezu verschenkt

Schlussaktion im Oertel-Zentrum Leupoldsgriin

Doch diese Erkenntnis alleine hilft nicht weiter — Herr
Ordibehesht muss ein fiir alle Mal einen Schlussstrich
ziehen. Und das tut er jetzt auch, und zwar auf eine noch
nie dagewesene Weise! Um die extremen, fortlaufenden
Lagerkosten einzusparen hat er namlich entschieden, den
hiesigen Biirgern das ultimative Angebot zu unterbreiten:
Alle noch vorhandenen Teppiche werden verschenkt;
lediglich die Mehrwertsteuer ist zu zahlen! Dazu der
Fachmann abschlieBend: ,, Diese Zusage gilt fiir jedes
Exponat; ob kleine Briicke oder Ubermayfs bis 6 x 4m,
ob strapazierfihige Qualitiit oder seidenes Meisterwerk,
ob zeitloser Klassiker, trendiger Designerteppich oder
wertstabile, antike Raritdt — die Erwerber iibernehmen
nur die urspriingliche Mehrwertsteuer! *

Die Verschenkung samtlicher Teppiche der Mai GmbH
findet ausschlieBlich in den hierzu dankenswerterweise
kurzfristig zu Verfligung gestellten Ausstellungsraumen
im Oertel-Zentrum Leupoldsgriin (Am Lowenberg 5,
Néhe Autobahn A9, Abfahrt Hof, in Leupoldsgriin aus-
geschildert) statt; angesetzt wurde die aullergewohnliche
Aktion fiir heute (Donnerstag, 26. September) sowie
morgen (Freitag, 27. September) von 10 bis 18 Uhr
und ab Samstag, 28. September, von 10 bis 16 Uhr.
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